Hochwertige
Nutzerlnnen auf Deine
Webpage leiten

Wir bringen Dir Traffic aus einem extrem hochwertigen und kontextuell zu Deinen
Themen passenden Umfeld auf Deine Landingpage. Dieser Traffic kann auf die
Marketingziele von Werbetreibende einzahlen, wie zum Beispiel:

Landingpage
Konvertierungen auf Landingpages
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Opinary Content
hat zwei Elemente
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Bei Opinary gibt es zwei Elemente: Pre- und Post-Vote.
Beide werden auf Deine Marke und die Interessen Deiner

Zielgruppe zugeschnitten.

or O

Die Pre-Vote Phase schafft maximale Interaktion um Deine
Zielgruppe auf Deine Landingpage zu lenken. Die Post-Vote
Phase findet auf Deiner Landingpage statt und treibt damit
Verweildauer und Leistung.



1. Engagement
Tools

f7 \ Tacho

——o- Slider
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Engagement
Tools

Beschreibung

Der Tacho ist unser engagementstarkstes Format und eignet
sich besonders um Traffic auf eine Landingpage zu leiten.

Einsatzmoéglichkeiten

Tachos werden kontextuell passend in Artikel eingebaut und
kdnnen Zielgruppen durch gezielte Fragen aktivieren und auf
eine Landingpage leiten.

Performance:

Der Tacho wurde im letzten Jahr 1,7 Mrd. Mal von deutschen
Nutzerinnen gesehen. Die durchschnittliche Click-Through-
Raten Uber alle Branchen liegt bei 2 %.

Beschreibung

Das Slider Tool ladt die Nutzerlnnen ein, schnell und spielerisch

eine Antwort zu schatzen. Nutzerlnnen kénnen ihre Meinung
auf einer Skala ausdricken.

Einsatzmdglichkeiten

Das Slider Tool eignet sich besonders, um numerische
Fragestellungen abzubilden und Kundinnen bevor Sie auf die
richtige Landingpage weitergeleitet werden zu qualifizieren.
Skalen reichen von klassischen Einheiten wie €, %, km/h oder
kg bis hin zu emotionalen, wie % oder ®. Besonders gerne
wird er von unseren Automotive oder Insurance Kundinnen
eingesetzt.

Performance:

Der Schlissel zum Erfolg des Slider Tools liegt in der
richtigen Verwendung. Mit der richtigen Frage kann das
Slider Tool Interaktionsraten von bis zu 4 % erreichen. So
kommt der Slider fast an unser meinungsstarkstes Tool,
den Tacho, heran.

LIVE ABSTIMMUNG o 86.370 MAL ABGESTIMMT

Wird der Faktor Technik wichtiger als der
Faktor Mensch?
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Nein, es braucht Ja, der Mensch spielt
menschliche eine immer geringere
Kreativitat Rolle
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LIVE ABSTIMMUNG o 25,637 MAL ABGESTIMMT

Welche Strecke legen Sie mit
Ihrem Auto pro Tag zurlick?

Was denken Sie?
Stimmen Sie ab.
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Engagement
Tools

[l Das Multiple Choice Tool

Beschreibung

Das Multiple Choice Tool bietet die Moglichkeit, Zielgruppen
verschiedene Antwortmaoglichkeiten anzubieten, die sich
klar voneinander abgrenzen. Bereits auf Fragenebene
kédnnen Visuals eingesetzt werden.

LIVE ABSTIMMUNG @) 4.368 MAL ABGESTIMMT

‘Welche Horbiicher hdrstdu amliebsten?

Einsatzmodglichkeiten
Das Multiple Choice Tool eignet sich besonders,

um ein tieferes Verstandnis einer Zielgruppe erlangen, 4

sie zu segmentieren oder thematisch stark

vorqualifizierte Nutzerlnnen zu aktivieren. o o
BookBeat

Performance: E]E] e

Durch die spezifischen Antwortoptionen ist die Interaktionsrate
geringer als bei den anderen Opinary Tools. Nutzerinnen,

die auf dem Multiple Choice Tool abstimmen, sind dafur in

der Regel klickstarker, wenn es um den Traffic auf Deine
Landingpage geht.
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Engagement Tool
Produktdetails

FUr das individuelle Umfrage Design fur Deine Marke
bendtigen wir (spatestens drei Tage vor Kampagnenstart):

Logo
Vector Logo Datei .
%3] TOYOTA

Dateiformat: .ai, .eps. oder .svg

Horizontale & Ikonversion fir bessere Lesbarkeit Horizontales Logo 'eon Logo
Schriften
Zwei verschiedene Varianten empfohlen (fett & normal) abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Dateiformat: .otf oder ttf SR S
Farben
. Toyota Red Black
Dateiformat: RBG Werte oder HEX Code #EBOATE #000000
Eure Farben
Cl-Guidelines

Wenn Du uns zusétzlich ein Dokument mit
Markenrichtlinien zukommen lasst, wird unser

Design Team dieses verwenden, um sicherzustellen,
dass Dein Opinary Tool vollstédndig markenkonform ist.




2. Ad
Formats

’ Traffic Boost
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Ad
Formats

Beschreibung

Opinary Traffic Boost ist ein klar auf Leistung ausgelegtes
Produkt. Die Nutzerlnnen werden nach der Abstimmung auf
eine externe Landingpage geleitet und sehen erst dort die
Ergebnisse der Abstimmung. Somit kann hochqualitativer
Traffic skalierbar auf Deine Landingpage geleitet werden.

Einsatzmdéglichkeiten

Opinary Traffic Boost eignet sich besonders,

um Nutzerinnen auf Inhalte zu leiten, die auf einer eigenen
Website veroffentlicht werden. Das kann zum Beispiel

der erste Schritt fur eine E-Mail-Registrierung oder einen
Unternehmensabschluss sein.

Performance:

Opinary Traffic Boost garantiert einen festen Klickpreis von
im Schnitt 70 Cent. Der Preis variiert aber abhangig von
Thema und Branche.

DER SPIEGEL
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Was glaubst du hat deinen
Charakter mehr gepragt?
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Circular Economy — der richtige
Dreh
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Was glaubst du hat deinen
Charakter mehr gepragt?
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Ergebnisse kombiniert mit eurer Landingpage



Ad Format
Produktdetails

Integrationsart

Das Abstimmungsergebnis wird auf der Landingpage als Overlay in der rechten unteren Ecke im
personalisierten Design angezeigt.

Es gibt zwei Wege das Abstimmungsergebnis auf der Landingpage zu integrieren:

Google Tag Manager (GTM) Template:
Dank dem Template erfolgt die Einbindung in weniger als 10 Klicks. Eine genaue Einleitung wird
von unserem Client Success Team zur Verfligung gestellt.

Direkte Einbindung des Scriptes im Quellcode
oder im Content Management System (CMS):
Hierzu muss unser Script manuell auf die Landingpage eingebunden werden.

Alternativ bieten wir eine integrationslose Variante. In dem Fall besteht kein Aufwand von

Deiner Seite; das Abstimmungsergebnis wird lediglich auf der Publisher-Seite angezeigt,
sobald der/die Nutzerlin zurtckkehrt.

Datenschutz

Die Einbindung des Opinary Codes auf Seiten des
Werbetreibenden dient lediglich der grafischen Darstellung

des Abstimmungsergebnisses. Es werden durch diese
Einbindung keine weiteren Datenerhebungen auf Seiten des
Werbetreibenden veranlasst. Es handelt sich also um eine
klassische Link-Weiterleitung — alle Daten wurden zuvor auf der
Seite des Publishers erhoben.

Der Abschluss eines Auftragsverarbeitungsvertrages oder eine

Vereinbarung Uber eine gemeinsame Verantwortlichkeit sind
daher nicht erforderlich.

traffic
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Dein
Kontakt

Jeden Tag helfen wir Kunden mehr Konvertierungen auf ihren Landingpage zu schaffen.

Bei jeder Buchung kannst Du Dich auf garantiert hochqualitativen Traffic freuen. Durch Fragen,
die Nutzerlnnen stark vorqualifizieren, leiten wir nur diejenigen auf Deine Landingpage, die auch
wirklich Interesse zeigen. Gerne hilft Dir unser Team dabei, eine interaktive Kampagne zu starten.

Dajana
Manthey
Chief Revenue
Officer

¥ in
(+49) 30 44033526
partners ;jgopinary.com

Termin vereinbaren

QUALITY CLICKS
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opinary.com

Engeldamm 62-64
10179 Berlin, Germany

(+49) 30 44033526
info@opinary.com



